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Резюме звіту

На момент реалізації проєкту грантерки проживали у 12 областях України:
Київська область (16), Львівська область (5), Рівненська область (3), Харківська
область (2), Запорізька область (2), Дніпропетровська область (2), Вінницька
область (1), Івано-Франківська область (1), Полтавська область (1), Черкаська
область (1), Чернівецька область (1), Чернігівська область (1).

Грантерки працюють у таких сферах: культура та медіа, бізнес з виробництва
одягу, бізнес з виробництва харчових продуктів, бізнес у сфері IT, бізнес у сфері
освіти, менеджмент, консалтинг, медицина, неформальна єврейська освіта,
фандрейзинг, адвокатська діяльність.

СОЦІАЛЬНО-ДЕМОГРАФІЧНИЙ СКЛАД
УЧАСНИЦЬ ПРОЄКТУ 

ПРОФЕСІЙНИЙ РОЗВИТОК ГРАНТЕРОК

Опрацьовано 108 заявок на отримання тревел-грантів; 
Надано 37 тревел-грантів на загальну суму 1 412 972 грн;
Протягом 2025 року 37 українських жінок відвідали міжнародні
події за підтримки фонду; 
35 заходів сумарно відвідали грантерки.

ПРОДУКТИ ПРОЄКТУ

100% грантерок зазначають, що участь у заході, на відвідування якого вони
отримали грант, була корисною для діяльності їхніх організацій/бізнесів, та можуть
навести приклади позитивного впливу на розвиток їхніх організацій/бізнесів. 

Ключові переваги участі у заходах для організацій та бізнесів грантерок:
налагодження партнерств/зв'язків для майбутньої співпраці (11);
обмін досвідом з іноземними колегами (4);
впровадження нових підходів, які покращують ефективність роботи/якість
послуг (19);
посилення іміджу організації/бізнесу на міжнародній арені (6).

100% грантерок зазначають, що участь у заході, на відвідування якого вони
отримали грант, була корисною для їхнього професійного розвитку, та можуть
навести приклади позитивного впливу проєкту на їхнє професійне зростання.
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РОЗВИТОК ОРГАНІЗАЦІЙ ТА БІЗНЕСІВ, ЯКІ
ПРЕДСТАВЛЯЮТЬ ГРАНТЕРКИ

Мети проєкту було досягнуто: українські жінки, які працюють на благо суспільства
через громадські/благодійні організації або власний бізнес, отримали фінансування на
відвідування міжнародних заходів, де вони підвищили кваліфікацію, дослідили нові
технології та підходи в актуальних для них сферах, отримали нові контакти для
майбутньої співпраці та обмінялися досвідом з іноземними колегами.



Про фонд
Фонд “Жіночі можливості в Україні”
заснований навесні 2022 р. у Кривому Розі.
Майже чотири роки фонд надає підтримку
громадам, родинам, жінкам, які розпочинають
новий етап у житті. Фонд “Жіночі
можливості в Україні” прагне стати опорою
для жінок на їхньому шляху до економічної
незалежності та професійного зростання.

Про проєкт “Тревел-гранти для підприємиць та
представниць жіночих організацій”
Мета проєкту: надати підтримку жінкам, які працюють на благо суспільства через
громадські/благодійні організації або власний бізнес, шляхом забезпечення можливостей
для участі в міжнародних заходах, обміну досвідом, підвищення кваліфікації та розвитку
їхніх проєктів.

Вплив проєкту: посилення організацій громадянського суспільства й бізнесів, які
очолюють жінки.

Очікувані наслідки проєкту: 
1. Відвідавши захід, грантерки покращили свої професійні навички;
2. Участь у заходах сприяла розвитку організацій або бізнесів грантерок.

Цільова група:
1.Представниці/активістки жіночих громадських/благодійних організацій з усіх регіонів

України, які відповідно до статуту мають спрямованість на захист прав жінок та/
або просування гендерної рівності;

2.Фізичні особи-підприємиці з усіх регіонів України.

Місія
Працюємо для розвитку
українського суспільства та
сталого економічного
зростання в державі через
посилення жінок.

Візія
Україна — економічно
розвинена країна, де жінки
мають фінансову безпеку
та живуть гідне життя. 

Вступ
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Мета та методологія оцінки

З’ясувати, якою мірою проєкт досяг своєї мети та запланованих наслідків,
проаналізувати вплив проєкту на професійний розвиток учасниць та розвиток
їх організацій/бізнесів. 

Якою мірою проєкту вдалося досягти мети, запланованих наслідків та реалізувати
заплановані продукти діяльності?
Як участь у заході вплинула на професійний розвиток грантерок? 
Наскільки грантерки задоволені проєктом “Тревел-гранти для підприємиць та
представниць жіночих організацій” та його результатами?

Мета оцінки

Методологія 
Огляд проєктної документації.
Анкетування: анкетування здійснювалося впродовж 2025 року. Надану
фондом анкету заповнили 37 грантерок, які отримали тревел-гранти
протягом 2025 року.
Огляд фотозвітів.

Ключові питання оцінки результативності та впливу:
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Результати оцінки
Соціально-демографічний
склад учасниць проєкту 

На момент реалізації проєкту грантерки
проживали у 12 областях України:

Київська область (16);
Львівська область (5);
Рівненська область (3);
Харківська область (2);
Запорізька область (2);
Дніпропетровська область (2);

Сфери зайнятості
Грантерки працюють у наступних сферах:

культура та медіа;
бізнес з виробництва одягу;
бізнес з виробництва харчових продуктів;
бізнес у сфері IT;
бізнес у сфері освіти;

21 з 37 грантерок зареєстровані як ФОП.

Географія
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менеджмент;
консалтинг;
медицина;
неформальна єврейська освіта;
фандрейзинг;
адвокатська діяльність.

Учасниці проєкту, які отримали тревел-гранти протягом 2025 року, представляють такі бізнеси
та організації:

1.15 організацій громадянського суспільства: ГО “Клуб успішних пані Широківської громади”,
ГО “Адвокація культури”, ГО “Асоціація акушерів-гінекологів України”, ГО “Харківське жіноче
об’єднання “Сфера””, БО “БФ “Общиний єврейський культурний центр Бейт Росс””, ГО “ЄКЦ
“Соломоніка””, ГО “Академія сімейної медицини України”, ГО “Українська Жіноча Варта”, МБФ
“Сприяння розвитку медицини”, ГО “Креативна Україна”, ГО “Лідерки нової Європи”, ГО
“Рівненська правозахисна група”, БО “БФ “Фріда Україна”, ГО “Демократичні ініціативи
молоді”, ГО “Вікімедіа Україна”. 

2.  11 бізнесів: бренд екологічного одягу Hemp Touch, “Центр розвитку дитини Montessori
Family”, медичний центр MLP-medical, клініка пластичної хірургії Clínica 28, апсайкл-бренд
3.14BAN, бренд здорового харчування Healthy Tradition, стартап Mindship, бренд дитячого
одягу “Татошка”, бренд дитячого одягу Alwair Kids, стартап Mycelia Tech, соціальна майстерня
Ne’Ne. 

3.Фізичні особи–підприємиці надають інші види послуг як самозайняті особи у таких сферах:
консалтинг у сфері регіонального економічного розвитку та кластерного менеджменту,
консалтинг у сфері бізнесу, освіта, медицина, менеджмент, мистецтво та культурологія.

Вінницька область (1);
Івано-Франківська область (1);
Полтавська область (1);
Черкаська область (1);
Чернівецька область (1);
Чернігівська область (1).



Результати оцінки
Відвідані заходи
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Під час заповнення заявки на отримання тревел-гранту кожна з учасниць мала сформулювати
мету поїздки та очікування від участі в заході. На основі цієї інформації було відібрано грантерок,
які мали чітку мотивацію та бачення того, як участь у заході покращить їхні навички,
розширить коло контактів або допоможе у розвитку організації/бізнесу.

У 2025 році в межах проєкту “Тревел-гранти для підприємиць та представниць жіночих
організацій” 37 грантерок відвідали 35 заходів у 16 країнах: 

1. Конференція Wikimedia+Libraries International Convention 2025 (м. Мехіко, Мексика)
Мета поїздки: представити та обговорити досвід українських бібліотек у підтримці доступу до
знань під час війни, а також розширити співпрацю з міжнародною бібліотечною спільнотою. 

2. Конференція Building Bilingual Programs (м. Прага, Чехія)
Мета поїздки: отримати нові знання та практичні інструменти для створення білінгвального
середовища в дитячому садку та початковій школі Montessori Family в м. Черкаси.

3. Навчальний візит до муніципалітету міста Нівала у складі делегації Широківської громади
(м. Нівала, Фінляндія)
Мета поїздки (учасниця 1): вивчення інноваційних фінських підходів у сфері охорони здоров’я,
зокрема в реабілітації та ментальному здоров’ї, для подальшого впровадження в медичному
закладі та громаді Запорізької області.
Мета поїздки (учасниця 2): встановлення та розвиток партнерства з громадою м. Нівала,
запозичення та подальша адаптація європейського й скандинавського досвіду для
підвищення якості освітніх, інфраструктурних, медичних і соціальних послуг у громаді.

4. Всесвітній економічний форум в місті Давос (м. Давос, Швейцарія)
Мета поїздки: аналіз глобальних економічних, медичних і підприємницьких трендів,
встановлення міжнародних партнерств та залучення ідей і ресурсів для розвитку ініціатив у
сфері охорони здоров’я, жіночого підприємництва та соціальних і освітніх проєктів.

5. Виставки Texworld Apparel Sourcing Paris та Première Vision (м. Париж, Франція)
Мета поїздки (учасниця 1):  розширення професійних знань і навичок у сфері дизайну одягу,
особливо в контексті роботи з екологічними тканинами, такими як конопля.
Мета поїздки (учасниця 2): встановлення довгострокових партнерських відносин з іноземними
виробниками конопляної тканини для забезпечення стабільного постачання якісного,
сертифікованого та екологічного матеріалу для потреб виробництва в Україні.

6. Німецько-Корейський хірургічний конгрес (м. Мюнхен, Німеччина)
Мета поїздки: підвищення професійної кваліфікації у сфері ліпофілінгу для корекції рубців,
встановлення міжнародної професійної співпраці з хірургами й хірургинями та представлення
досвіду розвитку й впровадження інноваційних хірургічних практик в Україні в умовах війни.

7. Відвідування музею кіно Filmmuseum Düsseldorf (м. Дюссельдорф, Німеччина) та кіностудії
Bavaria Filmstadt (м. Мюнхен, Німеччина)
Мета поїздки: вивчення міжнародного досвіду оцифрування та збереження кіноспадщини,
інтеграція сучасних технологій у музейну справу та аналіз інноваційних методів презентації
кіноматеріалів.



11. Міжнародна молодіжна конференція Hineni (м. Марсель, Франція)
Мета поїздки (спільна для трьох учасниць): вивчення досвіду єврейських громад Європи щодо
подолання кризових і безпекових викликів, інтеграція цього досвіду в практичну діяльність, а
також представлення міжнародній аудиторії реалій життя сучасної єврейської громади України,
її викликів і стратегій стійкості через презентацію для молодих лідерів з європейських країн.
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8. Міжнародна арт-ярмарка World Art Dubai (м. Дубай, Об’єднані Арабські Емірати)
Мета поїздки: популяризація каракулеграфії, продаж картин, формування позитивного
інноваційного іміджу сучасної української культури та українських жінок, встановлення
міжнародних професійних контактів, розширення культурної присутності України за кордоном

12. Індивідуальний тур виробництвом бренду Freitag (м. Цюрих, Швейцарія)
Мета поїздки: дослідити процеси одного з найуспішніших світових брендів у сфері апсайклінгу,
дізнатися про принципи екологічного дизайну, прозорості виробництва, логістику переробки
та використання дощової води у виробничому циклі, інтегрувати знання та досвід у
виробництво власного бренду, щоб зробити його ще більш сталим та інноваційним.

9. 29-й Європейський конгрес з акушерства та гінекології (EBCOG) (м. Франкфурті-на-Майні,
Німеччина)
Мета поїздки: виступ з доповіддю щодо ранньої діагностики ендометріозу у жінок із безпліддям,
отримання наукового визнання з боку європейської медичної спільноти та підготовка публікації в
європейському науковому журналі рівня SCImago Q2.

10. Перший Міжнародний волонтерський саміт “Єдність” (м. Брюссель, Бельгія)
Мета поїздки: представити виклики, з якими стикаються жінки та ЛГБТК+ спільнота в умовах
війни в Харківському регіоні, що безпосередньо постраждав і страждає від бойових дій, а також
знайти міжнародних партнерів для спільної роботи.

13. Future Fashion Forum (м. Львів, Україна)
Мета поїздки: презентація авторських моделей переможниці відкритого конкурсу «Дизайн
без кордонів» на міжнародному професійному форумі, розвиток професійних контактів і
колаборацій, популяризація бренду.

15. Навчальний курс SOS Approach to Feeding: Assessment and Treatment of Pediatric Feeding
Challenges (м. Стамбул, Туреччина)
Мета поїздки: проходження міжнародного навчального курсу SOS Approach to Feeding для
набуття спеціалізованих практичних компетенцій у діагностиці та терапії порушень
харчової поведінки у дітей, впровадження доказової мультидисциплінарної методики в
українську професійну практику, підвищення якості допомоги дітям і сім’ям.

Результати оцінки
Відвідані заходи

14. Фестиваль Bread&Jam Food Festival (м. Лондон, Велика Британія)
Мета поїздки: презентація власного бренду продуктів здорового харчування та продукції
українських виробників, учасників Organic&Natural Alliance, задля стратегічного
позиціонування українських інноваційних натуральних продуктів, розвитку міжнародної
дистрибуції, встановлення партнерських зв’язків у сегментах ритейлу та HoReCa.

16. Участь у Demo Day в межах міжнародної акселераційної програми The Female Founders
Fundraising Academy (м. Варшава, Польща)
Мета поїздки: представити власне українське прогресивне підприємництво на світовій
арені, налагодити міжнародні партнерства, отримати нові знання у сфері інноваційного
маркетингу.



19. Виставка товарів для дітей і підлітків Kind+Jugend (м. Кельн, Німеччина) та міжнародна
виставка тканин TEXHIBITION (м. Стамбул, Туреччина)
Мета поїздки: розвиток бренду “Татошка” через інтеграцію в міжнародні професійні мережі,
вивчення глобальних трендів індустрії дитячого одягу та текстилю, налагодження партнерств
із виробниками й дистриб’юторами, а також формування стратегічних можливостей для
експорту, масштабування виробництва та виходу на європейські й міжнародні ринки.
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20. Конгрес німецької асоціації офтальмологів 2025 (DOG 2025) (м. Берлін, Німеччина)
Мета поїздки: представлення України на міжнародній науковій арені, виступ з усною доповіддю
на тему застосування штучного інтелекту в скринінгу діабетичної ретинопатії.

17. Міжнародне стажування "Досвід європейських інституцій підтримки підприємництва в
контексті європейської інтеграції України: моделі, приклади, аналітика" (м. Краків, Польща)
Мета поїздки: налагодження професійних контактів через нетворкінг, розвиток співпраці з
польськими колегами та формування основи для спільних українсько-польських проєктів.

18. Світовий Конгрес Міжнародної Ради з Досліджень Центральної та Східної Європи (м. Лондон,
Велика Британія)
Мета поїздки: участь у Конгресі з доповіддю про сучасну модель територіальної оборони України
та роль жінок у захисті країни, а також налагодження партнерських зв’язків із міжнародними
організаціями для розвитку спільних проєктів.

21. Міжнародний молодіжний театральний фестиваль APOLLO (м. Альба-Юлія, Румунія)
Мета поїздки: міжнародна презентація сучасного українського жіночого театрального
голосу, посилення ролі жінок у культурному та суспільному дискурсі, а також створення
основи для подальших мистецьких, просвітницьких і громадських ініціатив в Україні.

23. Виставка Warsaw DentalMedica Show 2025 (м. Варшава, Польща)
Мета поїздки: професійне вдосконалення у сфері стоматології та естетичної медицини,
а також вивчення новітніх підходів до надання якісних медичних послуг у кризових умовах.

Результати оцінки
Відвідані заходи

22. Єврейська освітня конференція “Лімуд” (м. Львів, Україна)
Мета поїздки: розширення професійно-наукових контактів для досліджень з теми
українського єврейства та взаємовпливу єврейської та української, світової  культур. 

24. Фестиваль London Design Festival (м. Лондон, Велика Британія)
Мета поїздки: вивчення європейських практик у сфері дизайну, креативних індустрій та
освітніх просторів для формування концепції й запуску інноваційного освітньо-виробничого хабу
в Кропивницькому.

25. Форум у сфері чистих технологій Global Cleantech Days 2025 (м. Стамбул, Туреччина)
Мета поїздки: міжнародна презентація українського cleantech-стартапу Mycelia Tech,
посилення жіночого лідерства у сфері кліматичних технологій та формування платформи для
розвитку жіночого підприємництва і STEM-залучення в Україні через міжнародні партнерства,
обмін досвідом і менторські ініціативи.

26. Форум "Стійка Європа: протидія російській пропаганді і дезінформації" (м. Брюссель, Бельгія)
Мета поїздки: участь у міжнародному форумі в ролі модераторки панелі, презентація
колективної монографії, а також створення міжнародної мережі дослідників російської
пропаганди.



29. Фестиваль Linz International Short Film Festival (м. Лінц, Австрія)
Мета поїздки: представлення українсько-польського проєкту “Венера не помирає наодинці”
(режисерка Катерина Пайда, продюсерка — Маріна Байбарза) на міжнародному рівні та участь у
Short Film LAB, включно з пітчингом, що відбувся 10 жовтня 2025 року у межах Linz International
Short Film Festival.
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27. Конференція “Запобіжний вплив Європейської конвенції з прав людини” (м. Страсбург, Франція)
Мета поїздки (учасниця 1): розвиток міжнародної співпраці у сфері прав людини та гендерної
рівності, посилення молодіжного жіночого лідерства, обмін досвідом у роботі з молоддю та
участь у професійних дискусіях щодо захисту прав жінок, зокрема біженок і жінок, які
постраждали внаслідок війни.
Мета поїздки (учасниця 2): участь у міжнародній експертній співпраці в межах Ради Європи з
питань імплементації Стамбульської конвенції, подолання насильства щодо жінок і дітей та
забезпечення доступу жінок до правосуддя, з одночасним налагодженням міжнародних
професійних зв’язків і подальшою передачею набутого досвіду українській спільноті. 

30. Економічний форум Krynica Forum 2025 (м. Криниця-Здруй, Польща)
Мета поїздки: представлення українського досвіду забезпечення стійкості та ролі
жінок-освітянок і науковиць у кризових умовах, налагодження стратегічних контактів із
міжнародними партнерами для посилення регіональної співпраці; інтеграція українського
бачення в дискусії про безпеку та розвиток регіону; формування практичних
рекомендацій, які можна застосувати для жіночого руху в Україні.

28. Розширений курс EHRA Advanced EP with focus on AF Course 2025 (м. Рим, Італія)
Мета поїздки: поглиблення професійних знань у сфері інтервенційної електрофізіології з
акцентом на сучасні стратегії діагностики та лікування фібриляції передсердь, а також
інтеграція отриманих результатів у клінічну практику для підвищення якості надання медичної
допомоги пацієнтам в Україні.

32. Міжнародний семінар Clusters Driving Change – A Shared Value Perspective Barcelona
(м. Барселона, Іспанія)
Мета поїздки: отримати інструменти для впровадження інноваційних, соціально
відповідальних бізнес-моделей в Україні, одночасно посилюючи імідж української
економічної експертизи на міжнародній арені.

Результати оцінки
Відвідані заходи

31. Міжнародна навчальна програма TBRI Practitioner (Trust-Based Relational Intervention) (м.
Варшава, Польща)
Мета поїздки: пройти офлайн-етап навчання за міжнародною програмою TBRI Practitioner
(терапія, заснована на взаємовідносинах довіри), щоб стати сертифікованою фахівчинею і
тренеркою цього підходу в Україні.



Наслідок 1. Відвідавши захід, грантерки
покращили свої професійні навички

100% (37) учасниць зазначають, що участь у заході, на
відвідування якого вони отримали грант, була корисною
для їхнього професійного розвитку, та можуть навести
приклади позитивного впливу на їх професійне
зростання. Наприклад: 

Наслідки проєкту

“Я опанувала методологію Shared Value (Спільної цінності) від провідних
європейських практиків (ACCIÓ). Це дозволило мені вийти за межі
стандартного кластерного менеджменту та пропонувати стратегічні
рішення, що поєднують бізнес-інтереси з вирішенням соціальних проблем.
Участь у воркшопах разом із партнерами Interreg Europe дозволила мені
представити українські кейси на високому рівні, що зміцнило мій статус як
експертки та представниці української професійної спільноти. Навчальний
візит та дискусії допомогли мені зрозуміти актуальні тренди ЄС у сфері
регіонального розвитку, що критично важливо для моєї роботи над
програмами підтримки кластерів в Україні в контексті євроінтеграції.”

“Я ввійшла до переліку міжнародних експертів Ради Європи з гендерних
питань, включена в реєстр таких експертів на сайті Ради Європи від
України. Також я ввійшла в коло цивільних адвокатів України за кордоном, що
дає мені змогу поширювати більше інформації про Україну та бути
почутою.”

– учасниця конференції “Запобіжний вплив Європейської конвенції з прав людини”.

– учасниця семінару Clusters Driving Change – A Shared Value Perspective.

“Я ознайомилася з новітніми розробками і технологіями в сфері моди та
текстилю. Мала змогу безпосередньо вести перемовини з постачальниками
фурнітури, тканин тощо, а також відвідати одразу дві найбільші виставки,
повʼязані з переліченими вище темами. Це мені дало чітке бачення щодо
наступних кроків у розвитку бренду та себе особисто.”

– учасниця виставок Texworld Apparel Sourcing Paris та Première Vision.
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100% (37) учасниць зазначають, що участь у заході, на відвідування якого вони отримали
грант, була корисною для діяльності організацій/бізнесів, які вони представляють, та
можуть навести приклади позитивного впливу на розвиток їхніх організацій/бізнесів.
Наприклад:

“Я вела перемовини щодо закупівлі тканини та фурнітури: отримала
контакти 23 виробників, з якими ведуться подальші перемовини. У двох
виробників бренд закуповує тканину та фурнітуру, та планується подальша
співпраця. Також, відвідування виставки надихнуло мене на створення нових
креативів у своїй роботі.”

Наслідок 2. Участь у заходах сприяла розвитку організацій або бізнесів
грантерок
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– учасниця виставок Texworld Apparel Sourcing Paris та Première Vision.

“Після London Design Festival у нас з’явилися дуже конкретні ідеї для Fab Lab і
кластеру. Ми зрозуміли, які формати реально працюють, як поєднувати
дизайн, технології й виробництво, і як говорити про сталий розвиток не
теоретично, а через практику. Це допомогло оновити наші навчальні
програми, запланувати нові події та колаборації і чіткіше сформулювати
цінність Fab Lab для партнерів і донорів”

– учасниця фестивалю London Design Festival.

Ключові переваги участі у заходах для організацій та бізнесів грантерок:
налагодження партнерств/зв'язків для майбутньої співпраці (11);
обмін досвідом з іноземними колегами (4);
впровадження нових підходів, які покращують ефективність роботи/якість послуг (19);
посилення іміджу організації/бізнесу на міжнародній арені (6).

Відвідування заходів українськими підприємицями та представницями ГО також
позитивно вплинуло на міжнародний імідж України та аспекти суспільного життя,
на які спрямована діяльність відповідних організацій та бізнесів. Серед основних
переваг грантерки зазначили:

Посилення іміджу України на закордонних політичних/наукових/економічних
аренах (22);
Розвиток феміністичного руху та сприяння гендерній рівності в Україні (14);
Розвиток медицини, інноваційних підходів/технологій в Україні (11);
Презентація та популярізація товарів українського виробництва (7);
Адвокація та захист прав людини в Україні (4).



Фонд провів внутрішню оцінку результативності проєкту “Тревел-гранти для підприємиць та
представниць жіночих організацій” за 2025 рік, щоб визначити, якою мірою проєкт досяг своєї
мети та запланованих наслідків, проаналізувати вплив проєкту на професійний розвиток
учасниць та розвиток їхніх організацій/бізнесів. Основним джерелом інформації для проведення
оцінки були відповіді учасниць в анкеті “Опитування грантерок: тревел-гранти 2025”,  також
було проаналізовано документацію та фотозвіти учасниць.

Висновки

Для досягнення наслідків проєкту було реалізовано наступні продукти:
1.Опрацьовано 108 заявок на отримання тревел-грантів; 
2.Надано 37 тревел-грантів на загальну суму 1 412 972 грн;
3.Протягом 2025 року 37 українських жінок відвідали міжнародні події за підтримки

благодійного фонду “Жіночі можливості в Україні”; 
4.35 заходів сумарно відвідано грантерками.

За результатами оцінки, два заплановані наслідки проєкту досягнуті, а саме:
1. Відвідавши захід, грантерки покращили свої професійні навички;
2. Участь у заходах сприяла розвитку організацій або бізнесів грантерок.

Основна мета проєкту досягнута: українські жінки, які є представницями громадських
організацій та підприємицями, отримали фінансову підтримку від благодійного фонду “Жіночі
можливості в Україні” для участі в міжнародних заходах. Це дозволило їм підвищити професійну
кваліфікацію, ознайомитися з новими технологіями та підходами у своїх сферах діяльності,
налагодити контакти з потенційними клієнтами та клієнтками, встановити партнерські
зв’язки для майбутньої співпраці та обмінятися досвідом із зарубіжними колегами.

Проєкт “Тревел-гранти для підприємиць та представниць жіночих організацій” впливає на
учасниць на індивідуальному рівні (професійне зростання, набуття нових знань та навичок,
розширення кола контактів), на їхні організації/бізнеси (покращення іміджу, зв’язки для
майбутньої співпраці, впровадження нових підходів та технологій) та на українське
суспільство, зокрема, через посилення іміджу України на закордонних аренах, привернення уваги
міжнародної спільноти до війни в Україні, популяризацію українських товарів, сприяння розвитку
медицини та технологій в Україні. 

100% грантерок підтвердили, що процес подачі заявки та отримання гранту від фонду "Жіночі
можливості в Україні" був прозорим та злагодженим. Загалом усі учасниці проєкту задоволені
його результатами і відзначають позитивні зміни в своїй професійній діяльності, навичках,
знаннях та діяльності бізнесу або організації. 
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